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Cdérdoba acogio la presentacion del libro
‘El fin del sector oleicola (tal y como lo
conocemos)’

05/03/2019

GEA Olive Oil y la Asociacion Espaiola de Municipios del Olivo (AEMO) lienaron el Saléon
Mudéjar del Rectorado de la Universidad de Cdrdoba con motivo de la presentacion del libro
'El fin del sector oleicola (tal y como lo conocemos)'. Esta innovadora obra editada por GEA
reune 13 articulos de varios especialistas que predicen cémo sera el sector oleicola en el
plazo de diez afos.

El acto fue inaugurado por Ana Maria Romero, presidenta de AEMO; Enrique Quesada,
vicerrector de Investigacion de la Universidad de Cérdoba y Ricardo Dominguez Garcia-
Baquero, director de la Fundacién Patrimonio Comunal Olivarero. Romero dejo claro que el
futuro del sector oleicola pasa por una apuesta decidida por la calidad y dio las gracias a los
olivareros por aumentar su esfuerzo por producir cada vez mas Virgen Extra y venderlo por
todo el mundo. Por su parte, Enrique Quesada felicité a GEA y AEMO por la organizacion de
este foro de debate profesional en la capital cordobesa. “Es importante que el sector esté
unido y que todas las decisiones que se tomen se basen en el conocimiento, como el que
generamos en las universidades”, explico.

A continuacion, Rafael Cardenas, responsable del Centro de Excelencia para Aceite de Oliva
de GEA, coordinador y coautor del libro, junto a José Maria Penco, director de AEMO y
coautor, presentaron el libro. Cardenas sefial6 que este libro es “una invitacion a la reflexiéon
sobre como queremos ver el futuro del sector en los préoximos afios y a abrir un debate sobre
qué actuaciones deben realizarse para afrontar este futuro con garantias. Para 2030, el sector
oleicola va a ser muy distinto a lo que es hoy en dia: mucho mas profesional, moderno y
competitivo, con una gran influencia de la tecnologia”, sefialé. Por su parte, José Maria Penco
explicé que el sector oleicola vive un momento crucial de cambio, por lo que este libro
proyecta hacia donde pueden ir esos cambios en los proximos diez afios. “Por la cuenta que
nos trae, en 2030 el sector debe ser muy diferente a lo que es ahora. El principal cambio que
espero que se produzca es el aumento del consumo internacional de aceite de oliva. Espana
tiene producciones crecientes y es importante que crezca la demanda para conseguir vender
todo el aceite de oliva a un precio digno, que es el gran objetivo que tenemos todos”, afirmé.

Finalmente, tuvo lugar una intensa mesa de debate bajo el titulo 'La encrucijada del sector
oleicola', en la que participaron Belén Luque, presidenta de la Asociacion Cordobesa de
Almazaras Industriales (Acora), José Cano, consejero delegado de Canoliva, Ricardo
Dominguez Garcia-Baquero, José Maria Penco y Rafael Cardenas. El debate se centro en las
perspectivas de futuro del sector de cara al ano 2030 y en la actual crisis de precios en origen
del aceite de oliva. Los expertos abordaron temas como la influencia de los aforos en el
dinero que perciben los agricultores o la necesidad de promocionar los aspectos saludables y
gastronomicos para conseguir que el diferencial de precio entre los aceites virgenes y los
lampantes sea mas elevado.

http://www.interempresas.net/Produccion-Aceite/Articulos/239410-Cordoba-acogio-
presentacion-del-libro-fin-del-sector-oleicola-(tal-como-lo-conocemos).html




El futuro del aceite de oliva,
en un libro

Una publicacién augura el fin del modelo oleicola actual y abre nuevas
perspectiva para esta grasa

Ponentes 8 Participantes en la presentacion del libro. - SANCHEZ MORENO

Antonio T. Pineda. 05/03/2019

La salud es el bien mas preciado y este es el argumento principal para el futuro del aceite
de oliva. Un sector que esté atravesando un «momento regular», como lo define el director
de la Asociacion Espafiola de Municipios del Olivo (AEMO), José Maria Penco, coautor
del libro El fin del sector oleicola (tal y como lo conocemos), coordinado por Rafael
Cardenas, ingeniero industrial, y editado por GEA.

El libro, que se presento ayer en el Rectorado, es, segin Cardenas, «una reflexion en voz
alta de diferentes autores» (en total son trece los que participan en la obra en diferentes
campos) para analizar como sera el olivar dentro de una década. Lo que més preocupa
actualmente, para estos expertos, son el nivel de precios y la transformacion de la industria
y el cultivo, factores que determinaran el futuro del aceite de oliva virgen extra. Un cambio

https://www.diariocordoba.com/noticias/cordobalocal/futuro-aceite-oliva-
libro 1286362.html




que sera «abismaly, segin Cérdenas, tanto para los productores, transformadores como
para los consumidores, lo que conllevara que «se pagara mas por el productoy», un producto
que tiene un plus mas que otras grasas, el plus de la salud.

En un momento en que los precios estan bajando, sin ninguna razén aparente, «solo por los
nervios», segin apunta José Maria Penco, el futuro se encuentra en la calidad de este
producto, produciendo principalmente aceite de oliva virgen extra, pero buscando la
rentabilidad no solo en la venta de aceite, sino impulsando ingresos adicionales a través de
la promocioén del oleoturismo y mejorando la gestion de subproductos tales como el
alperujo y el hueso de la aceituna.

Uno de los elementos principales para la difusion del aceite de oliva es la dignificacion del
producto, como subraya el director de AEMO, abandonando los aceites refinados y
difundiendo el auténtico valor del aceite de oliva virgen extra, la salud, el factor diferencial
que hace que aumente las ventas de aceite a nivel mundial, y que su precio sea mayor. El
secreto, producir aceite de oliva virgen extra y virgen en un 80%, adelantando la
recoleccion y disminuyendo los costes con cultivos en seto e intensivo.

Las conclusiones, tras los planteamientos de los trece capitulos, debate en el que
participaron, entre otros, Belén Luque, presidenta de la Asociacion Cordobesa de
Almazaras Industriales (Acora) o José Cano, consejero delegado de Canoliva, y moderado
por Ricardo Dominguez, director gerente del Patrimonio Comunal Olivarero, fueron mas
que esperanzadoras. El consumo de aceite de oliva virgen extra en el mundo supone solo el
3% de las grasas. Y este es su punto fuerte, segin Céardenas, pues es «el campo de mejora
mas importante que existe a nivel mundial, un 97%».

Y estas descomunales expectativas de crecimiento se pueden volver reales cuando se
conocen los beneficios sobre la salud, lo que asegura su consumo en el mundo.

https://www.diariocordoba.com/noticias/cordobalocal/futuro-aceite-oliva-
libro 1286362.html
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Exito sin precedentes de EVOOLEUM 2019,
que prepara novedades y sorpresas para esta
edicion

Viernes 08 de marzo de 2019

Hoy comienzan las jornadas de cata del Concurso Internacional EVOOLEUM
Awards 2019, que reuniran en Cordoba a los mejores catadores del mundo para
evaluar las muestras presentadas a esta edicion. Seglin sus organizadores -AEMO y
el Grupo Editorial Mercacei-, se trata de la edicion mas exitosa de una competicion
que ha superado con creces todas las expectativas y el nimero de AOVEs recibidos
en las ediciones anteriores.

El Centro de Recepcion de Visitantes de Cordoba -primera ciudad con cuatro
declaraciones de Patrimonio de la Unesco- acoge, hoy y mafiana, las sesiones de
cata de los EVOOLEUM Awards 2019. Su jurado. compuesto por los 23 catadores
mas importantes del mundo, evaluara los zumos de Espafia, Italia, Portugal, Grecia,
Francia, Croacia, Eslovenia, Turquia, Israel, Marruecos, Chile, Jordania, Arabia
Saudi, Sudafrica, Tinez, Estados Unidos, Malta, Alemania o Japon -éste ultimo
como novedad este afio- presentados a esta cuarta edicion del concurso.

Los resultados de estas sesiones de cata se haran ptblicos -una vez completado el
proceso de comprobacion de muestras ante notario- el proximo 27 de marzo en el

https://www.mercacei.com/noticia/50452/actualidad/exito-sin-precedentes-de-evooleum-
2019-que-prepara-novedades-y-sorpresas-para-esta-edicion.html
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, que acogera la presentacion del
esperado de esta campaiia.

Como es habitual, los 100 mejores AOVEs del mundo segiin los EVOOLEUM
Awards figuraran en la proxima edicion de la Guia EVOOLEUM 2020, junto con
una completa ficha informativa -procedencia, caracteristicas, variedades de
aceituna, tipo de olivar, actividades de oleoturismo, certificados Kosher y Halal-,
acompafiada de una imagen de su envase, puntuacion, ficha de cata y maridaje.

"Podemos decir que, hoy por hoy, EVOOLEUM es referencia a nivel mundial", ha
asegurado Juan A. Pefiamil, editor de la , quien se ha mostrado
mas que satisfecho con los resultados de esta edicion. "Productores de todo el
mundo han confiado una vez més en este concurso que se ha consolidado como el
mads prestigioso del mundo, apoyado también por los consultores, importadores y
chefs mas reconocidos, que utilizan nuestra guia como una herramienta
indispensable en la promocion del virgen extra".

Por su parte, Jos¢ Maria Penco, director del concurso, ha destacado que
"EVOOLEUM ha vuelto a batir el récord de muestras presentadas", al tiempo que
ha anadido que "el hecho de haber recibido numerosos AOVEs de paises como
Japon, Estados Unidos o Arabia Saudi nos ofrece una idea de la proyeccion
internacional que tiene este concurso con tan sélo cuatro ediciones".

Preguntados acerca de las novedades que presenta esta edicion, ambos
organizadores han informado de que durante los proximos dias comunicardan una
importante novedad acerca de los . Recordemos
que las muestras presentadas a EVOOLEUM compiten también en los Premios al
Mejor Packaging, que se dividen en las categorias de Mejor Disefio AOVE
Premium, Mejor Disefio Innovador y Mejor Disefio Gama Retail. Estos galardones,
en los que EVOOLEUM fue pionero, cuentan con su propio jurado seleccionado
especificamente para este fin y compuesto por destacadas personalidades del mundo
de la moda, el disefo, la fotografia y la comunicacion.

https://www.mercacei.com/noticia/50452/actualidad/exito-sin-precedentes-de-evooleum-
2019-que-prepara-novedades-y-sorpresas-para-esta-edicion.html
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El precio del aceite de oliva encadena 23
meses de bajadas con un descenso
acumulado de 1,56 euros/kg.

Viernes 15 de marzo de 2019

La Asociacion Espafiola de Municipios del Olivo (AEMO) asegura que los olivareros

encadenan 23 meses practicamente ininterrumpidos de caidas en el precio en origen del

aceite de oliva y denuncia que vuelva a estar por debajo de los costes de produccion.

La entidad ha senalado que desde el pasado mes de diciembre el precio que percibe el
olivarero por su aceite vuelve a estar por debajo de los costes de produccion, tras cuatro
afios en los que los precios se han situado, al menos, por encima de los costes, por lo que

“volvemos de nuevo al insoportable infierno de las pérdidas”.

A su juicio, con el precio actual del AOVE (2,48 euros/kg.) el 75% de los olivareros
espaioles (tradicionales) pierden, de media, 0,25 euros por cada kilo de aceite que
producen, si bien en el caso de la categoria lampante la situacion es todavia “mas
dramatica”, ya que el precio actual es 1,94 euros/kg., y por tanto la pérdida se sitia en mas

de 0,75 euros por kilo producido.

https://www.mercacei.com/noticia/50496/actualidad/el-precio-del-aceite-de-oliva-
encadena-23-meses-de-bajadas-con-un-descenso-acumulado-de-156-euros/ke..html
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Debido a esta situacion, AEMO ha lanzado las siguientes preguntas: ;Esta el sector
productor dispuesto a seguir vendiendo por debajo de costes? Y si es asi, ;hasta donde
pretendemos llegar?; ; Tenemos derecho los olivareros a tener una renta digna? O, por el

contrario, debemos cultivar el olivar para perder renta. Y si es asi: ;Donde esta eso escrito?

También ha planteado: ;Seremos conscientes algun dia de que el consumidor mundial nos
ha demostrado durante los ultimos cuatro afios que esta dispuesto a pagar un valor justo
por la grasa mas sana de todas las conocidas? Si nunca seremos conscientes, ;€S positivo

que Espafia encabece la producciéon mundial de aceite de oliva?

Finalmente se ha preguntado ;merece Espana liderar el sector oleicola mundial o debe

cambiar de mentalidad para seguir haciéndolo?

“Hace ahora cinco afios, cuando vendiamos el virgen extra a 1,98 euros/kilo, escribiamos
un articulo donde afirmabamos que o los productores cerramos las bodegas por dentro o, si
seguimos malvendiendo el aceite a precios de ruina, tendremos que cerrar definitivamente
las almazaras por fuera. Hoy lamentablemente podemos afirmar que la historia se repite”,

ha concluido.
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Exito sin precedentes de EVOOLEUM 2019, que
prepara nhovedades y sorpresas para esta edlcmn

Cérdoba acoglé del 7 al 9 de marzo las jornadas de cata del Concurse Internacional EVOOLEUM Awards 2019, que reu-
nieron an esta ciudad monumental a los mejores catadores del munde para evaluar las muestras presentadas a esta edi-
cién. Segln sus organizadores -AEMO y el Grupo Editorial Mercacei-, se trata de la edicién mas exitosa de una competi-
cién que ha superado con creces todas |as expectativas y el niimere de AOVEs recibides an todas las ediciones anteriores.

El Centro de Recepcidn de \isitantes de
Cdrdoba -prirmera cudad con cuatrd déclars:
clones de Patrimenio de la Unesco- acogic
del 7 al & de marzo las sesiones de cata de
los EVOOLEUM Awards 2019: Su jurado,
cormpuests por los 23 catadores mds impor
tantes del mundo, evalud los zumos de Es-
pafia, Italia, Portugal, Gredia, Francia, Croa
cia, Eslovenia, Turquia, lsrael, Marruecos,
Chile, Jordania, Arabia Saudi, Suddfrica, Td
nez, Estados Unidos, Alemania o Japdn -co
mo novedad este afio- presentados a esta
cuarta edicion del concurse.

Los resultados de estas sesicnes de ca-
La 52 hardn padblices -una vez completado
el proceso de comprobacidon de muestras
ante notario- ¢l proximeo 27 de marzo en
el marco de la World Olive ©il Exhibi
tion (WOOE), que acogerd la presenta-

cign del esperada EVOOLEUM TOPi00 de
esta campafia.

Asimismoe, los 100 mejores AQVEs del
mundo segdn los EVOOLEUM Awards fi-
gurardn en la praxima edicidn de Iz Guila
EVOOLELIM 2020, junto con una completa
ficha informativa -procedencia, caracteris-
ticas, variedades de aceitung, tipo de oli-
var, aclividades de oleoturizmo, certifica:
dos Kosher y Halal-, acompafiada de una
imagen de su envase, puntuacion, ficha de
cata ymaridaje.

“Podemas decir que, hay por hoy, EVOC-
LEUM 25 referencia a nivel mundial®,
Eurd Juan A, Pena-
mil, editor de |a
Cufa EVOO-

LEUM, quien

52 mostrd

Mmads gue sa-

tistecho con

e

los resulta-
dos de esta adi
cidn. “Productores
de tode el mundo han
confiado una vez mas en
aste conNCUrso qua sa ha
consolidado coma el
mas prestigiosa del mun-
da, apoyado también
por los consultores, im:
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partadares y chefs mas recanccidos, gue
utilizan nuestra gufa comao una herramienta
indispensable en la promocidn del virgen
extra”, resaltd.

Por su parte, José Maria Penco, directar
del concurso, destacd que YEVOOLELUM ha
vuelto a batlr el récord de muestras pre-
sentadas”, al tiempo gue afadié que “al
hecho de haber recibido numearosos AO-
YEs de paises coma Japdn, Estados Unidos
o Arabia Szudi nos cfrece una idea da la
proyeccién Internacional que tiene este
concurso con tan sdlo cuatro ediciones a
sus espaldas”

Preguntados acerca de las novedades que
presenta esta edicidn, ambos arganizadores
informaron de que durante los prdximos di-
gs comunicardn una Importante novedad
acerca de los EVOOLEUM Packaging
Awards, Cabe recordar gue las muestras pre-
serntadas 3 EVOQLEUM complten también
en [os Premios al Mejor Packaging, que se di-
viden en |as categonas de Mejor Diseno AC-
VE Premiurny, Mejor Disefno Innovador y e
for Disafio Gama Retall, Estos galardones, en
los que EVOOLEUM tue pionero, cuentan
con s proplo jurado selecclonado especifi-
camente para este fin y compuesto por des-
tacadas personalidades del mundo de lamo-
da, el disefia, |a fotografia v la comunicacion.
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Profesionales oleicolas debaten sobre
el futuro del sector con vistas a 2030

El 2aldn Mudéjar del Rectorado de la Uni-
versidad de Cordoba (UCO) acogit el pasa-
do 4 de marzo & presentacidn del libro “El
fir dal secter oleicola (tal y comea lo conoce
mos)™, organizada por GEA Olive Qil v la Aso-
ciacion Espaiola de Municipios del Olivo (AE-
MO}, Esta innovatora obra editada por GEA
reung 13 articulos de varios especialistas gue
predicen cdmo sera el seclor cleficola en el
plazo de diez afos.

El acto fue inaugurado por Ana Marfa Ro-
merg, presidenta de AEMO; Enrigue Quesarda,
vicgrrector de investigaciin de la UCO; y Ricar-
do Dominguez Garda-Baguers, director de la
Fundacion Patrimonio Comunal Glivarero.

Durante su intervencidn, Romere dejd da-
ro gue el futuro del sectar oleicola pasa por
una apuesta deddida por la calidad y dic (as
gracias a los olivarercs por aumentar su es-
fuarze por proedudr cada vez mas virgen ex-
wra y venderlo por todo el mundao; mientras
gue Enrigue Quesada considerd gue es im-
portarte gue “el sector esté unido y que to-
das las dedisiones gue se tomen se basen en
el congcimiento, como el gue generams en
las universidades™.

Descubrir el

A continuacian, Rafael Cardenas, respon-
sable del Cemtro de Excelencia para Aceite
de Oliva de GEA, coordinador y coautar del
libro, sefald que esta obra es “una invita-
cidn a la reflexidn sobre cdmo gueremos
ver el futuro del sectar en los priximos
anos y pretende abrir un debate sohre qué
actuaciones deben realizarse para afrontar
este futuro con garantias”, “Fara 2030, el
sector oleicola va a ser muy distinto a lo que
es hay en dia: mucho mas profesional, mo-
dermo v competitiva, con una gran influen-
cia ce la tecnologla™, sefiald.

Por su parte, José Maria Penco, director
de AEMO v coautor del libro, explicd que el
sector cleicola vive un momento crucial de
cambia, por lo que esta publicacion proyecta
hacia dinde pueden ir acos cambios en los
praximos diez afios. "Por la cuenta que nos
trae, en 2030 el sector debe ser muy diferen-
te a lo que s ahora. El principal cambio que
Espero que se praduzca es el aumento dal
consumao intermacional de acelte de ollva, Es-
pana tiene producciones crecientes v es im-
portante gue crezea la demanda para conse-

Euir vender todo el acette de vliva a un pre-

cio digno, que es al gran objativo que tene-
mos todos’, afimi.

Finalmente, tuvo lugar una intensa mesa
de debate bajo el titulo “La encrucijada del
sector oleicola”, en la que participaron Belén
Lugue, prasidenta de i3 Asociacion Cordobe-
£3 de Almazaras Industriales (Acora); José Ca-
no, consejere delegadn de Canaliva; Ricardo
Dominguez Garcla-Baquern, José Maria Pen-
ciry Rafael Cardenas. El debate se centri en
las perspectivas de futura del sector de cara
al afio 2030 ¥ en [a-actual crisls de precios en
arigen del aceite de aliva. Los expertos abor
daron termas comao I3 influendia de los aforos
en el dinera que perciben los agricultores o la
necesidad e promaocionar [os aspectos salu-
dables y 2astrondmicos para conseguir que
ol diferencial de pracio entre los aceftes virge

rec y los [ampantes sea mas elevada.

potencial del aceite de oliva tunecino a traveés

de un proyecto para el desarrollo de la cadena de valor

La Organizacion de las Nacicnes Unidas
para la Alimentacion y la Agricultura (FAD)
y el Banco Europeo de Reconstruccidn y
Desarrgllo (BERD) tienen en marcha un
proyecto cuyo principal objetivo es apoyar
el desarrolle de la cadena de valor para me-
jarar la competitividad v aumentar el reco-
necimiento del aceite de oliva tunedng,

La competitividad v el reconocimienta
son los dos pilares sobre los que girarz la
estrategia de Tdnez en ol sector del acei-
te de oliva. Asi, todas las actividades del
proyecto se desarrollaran en tome a es-
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tos dos pilares v ayudardn a la industria
oleicola tunecina a proporcionar produc-
tos competitivas v diferenciados para sus
rercados objetive, segin ha explicado a
Mercacei, Lisa Paglietti, economista del
Sarvicic de Africa del Centro de Inversio-
nes de |a FAD.

El provecto se centrard en mejorar la ca-
lidad a traves de practicas mejoradas de
produccidn y post-cosecha y garantizar
gue los productores puedan acceder y de-
sarrellar mercados de mayor valor anadi-
do. En concreto, segin Pagliett), prevé ga-

rantizar que los productores de pequenas
y medianas empresas pusdan mejorar los
astandares de calidad dal aceite, la certifi-
cacién y los vinculos a lo'largo de |a cade-
na de valor.

En este sentido, se prestard especial
atencion a ayudar a estas empresas a satis-
facer las demandas del mercado, mejorar 8l
acceso ala financiacidny [a inversion, adap-
tando las herramientas y los métodos mas
innovadores, como |a trazabilidad, los pro-
ductos organicos y las mejores practicas

para los paneles de evaluacion,
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a 10000 L con y sin pakas

Teléfono: 629 199 836
E-mail: Infocaldererialnox.com
www.caldererininoxidable.com

a C a t Q

SEVENDE

Linsa completa de envasado, marca SISTEN para

formatos de 125 mi o 5 1 El sisterma die llenada es-

L miziessda v se ha incorporada una pantalia de
controd para toda la linea.

Para mas mfarmacidn llame a: 659 327 227

SEVENDE

Autebes MG 707 revisada por la casa con todos

ski5 aecesorios, un filtro ecobégico de fltrcian

directa de ZENITRAM FE-1500 pricticamsente
nwevo v un filtro de pagel.

Mas informacidn: 958 463 046

VENDEMOS

Decanters v contrifugas de varnas marcas de se-
quinclo uso y e buen estado de funciomamiente.

Mas informacion: 639 662 170

SE VENDE

Mayor exposicion de maguinariy usada de
Andalucia para patios de recepcidn de aceitu-
nas (cintas transportadoras, impiadoras, lava-

doras, pecadaras, etc.), de distintas marcas v
tamanos.

Interesados, Hamar 21 957 600 150
www treico.com
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AEMO convoca sus premios a la cultura del olivo
y al mejor olivo monumental

La-Asodadon Espanola de Municipios del
Glivo {AEMO) tiene abierta la convocatoria
para los concurses con los que cads afio re-
conace al mejor alivo momumental y [a difu-
siin-de |a cultura del olive, cuyo plazo de ins-
cripdidn finalizara el proximo 15 de abril.

El XNl Concursa AEMO al Mejor Olive Mo-
numental de Espana tiene como ohbjetiva va
lorizar y ensalzar la majastunsidad de los ol
Vo= miAs monumentales y ancestrales de [
geografia espariola.

Fodran optar al premio todas aguellas
personas individuales y entidades piblicas o
privadas que sean propietarias de un olivo
singlar.

Adernas de las candidaturas presentadas
por los propietarios, se aceptardn las glabo-
racias por los ayuntamientos de forma direc
ta u otras personas o entidades que deberan

MERCACE SEMAMAL = 11417 MARZO 1219

comprometerse a solicitar auterizacion al
propietario del ofivo para que, encase dere-
suitar premiado, acepte el premio v se haga
publico el fallo.

Los ariterios gue se fijan para la valoradidn
del olivo gue se presente al Premio sen 2l ta
mang, la edad, la produccion estimada y su
imteres estético, histdrico o cultural.

Cultura del olivo
Por su parte, AEMO, eon el XVl Concurso
Macional a la Difusidn de la Coltura def Oliv,
pretende reconocer v valorar los trabajos v
acciones de promocion v difusidn de |a cultu-
ra del olive, asf coma estimular su desamrello.
Podran optar a este premio todas agque-
llas personas individuales y entidades publi
cas o privadas que consideren haber reali-
zado una laber relevante en cualguier as-

pecto relacionado con |3 promiocicn y difu-
sidin de fa cultura del aliva.

A su vez, s& aceptardn las candidaturas
presentadas por otras personas, siempre
gue cusnten con la autorizacldn dalautor
del trabajo para que, en caso de resultar
premiado, acepte el premio v se haga publi
co el fallo.

En cuanto a los temas, deben tratar pring-
palmente sobre el entome natural, histdrico
y turistico del olivar, comunicacidn, educa-
cidn, nuevas tecnologias, gastronomia vy
otros de relevancia para la promocidn de i3
cultura del olivar.

Las obras presentadas a concurso po-
dran estar finalizadas o ser experiencias en
gjecucidn, pero no se valorarsn proyectos
futuras.

WA, AEMIO.ES



teleprenca

Montilla se incorpora a la Asociacion
Espanola de Municipios del Olivo

18 de Marzo de 2019

ivptirsent e Mot

Cordoba.- Montilla se incorpora a la Asociacion Espaiiola de Municipios

El alcalde de Montilla (Cérdoba), Rafael Llamas, junto al concejal delegado de
Promocion Econdmica, Innovacion y Turismo, Manuel Carmona, han informado
este lunes de la incorporacion de la localidad montillana a la Asociacion
Espafiola de Municipios del Olivo (AEMO), que ha sido aprobada en el altimo
pleno de la Corporacién municipal.

Segun ha indicado el Ayuntamiento de Montilla, el alcalde ha afirmado que
"nuestros aceites, por su calidad y excelencia, debian estar dentro de esta red
porque son muchos los beneficios que nuestras almazaras y cooperativas van a
tener con la incorporacioén de nuestro municipio a AEMO".

En este sentido, Llamas ha puesto de manifiesto que "el vino es nuestra principal
sefa de identidad ya que Montilla es conocida universalmente por sus vinos,
pero no cabe duda que el aceite producido en nuestra localidad completa la
marca Montilla".

La incorporacion de Montilla a AEMO habia sido solicitada por las almazaras y
cooperativas de Montilla, "un sector el oleicola que a nivel econdmico triplica
las cantidades con respecto al vitivinicola, tanto en contrataciones como en
ventas", ha indicado el concejal delegado de Promocidén Economica, Manuel
Carmona.

https://www.teleprensa.com/cordoba/montilla-se-incorpora-a-la-asociacion-espanola-de-
municipios-del-olivo.html.html
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Carmona ha sefialado que la incorporacion a AEMO "traera consigo multiples
ventajas y beneficios para las empresas montillanas dedicadas al sector oleicola".
Asi, se ha referido a la formacion que recibiran estas empresas, "que vendra a
mejorar la competitividad" del producto elaborado en Montilla. A nivel
promocional, ya que AEMO cuenta con 130 socios a nivel espafiol y ademads esta
incluida en la red europea, por lo que servird para dar un impulso promocional a
los aceites montillanos.

Ademas permitird contar con la red de catadores a nivel nacional que tiene
AEMO, lo que vendra a cubrir una servicio demandado por las cooperativas y
almazaras. Los beneficios se extenderdn a nivel de asesoramiento técnico o la
presencia en la revista 'Evoleum' que elabora un lista con los 100 mejores
aceites.

"Al haber entrado Montilla en este colectivo nuestras empresas pueden
beneficiarse de la pertenencia al mismo, con lo que ayudamos a un sector vital
para nuestra economia al vincular el aceite producido en Montilla y su calidad
con la marca Montilla", ha afirmado Carmona.

Los trabajos para la incorporacion de Montilla a AEMO comenzaron el pasado
mes de diciembre cuando se mantuvo una reunion entre representantes del
Ayuntamiento, con el alcalde a la cabeza, representantes de AEMO y de las
almazaras y cooperativas montillanas que signific6 la puesta en marcha del
proceso que ha concluido con la aprobacion por el pleno de la incorporacion de
Montilla a esta asociacion.

Los responsables municipales han sefialado que la cuota anual serd de 1.100
euros, "una cantidad minima para los beneficios que aportara tanto a Montilla
como a las almazaras y cooperativas la pertenencia a la Asociacion Espanola de
Municipios del Olivo".

--EUROPA PRESS--

https://www.teleprensa.com/cordoba/montilla-se-incorpora-a-la-asociacion-espanola-de-
municipios-del-olivo.html.html
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Montilla se incorpora a la Asociacion
Espanola de Municipios del Olivo

La incorporacion de Montilla a AEMO habia sido solicitada por las
almazaras y cooperativas de Montilla

T 0 Montlla | |

MONTILLA ENTRA EN LA AEMO.

e CORDOBA
18/03/2019 -

El alcalde de Montilla, Rafael Llamas, junto al concejal delegado de Promocion Economica,
Innovacién y Turismo, Manuel Carmona, han informado este lunes de la incorporacion de la
localidad montillana a la Asociacién Espafiola de Municipios del Olivo (AEMO), que ha sido
aprobada en el ultimo pleno de la Corporacion municipal.

Segun ha indicado el Ayuntamiento de Montilla, el alcalde ha afirmado que "nuestros aceites, por
su calidad y excelencia, debian estar dentro de esta red porque son muchos los beneficios que
nuestras almazaras y cooperativas van a tener con la incorporacion de nuestro municipio a AEMO".

En este sentido, Llamas ha puesto de manifiesto que "el vino es nuestra principal sefia de identidad
ya que Montilla es conocida universalmente por sus vinos, pero no cabe duda que el aceite
producido en nuestra localidad completa la marca Montilla".

https://andaluciainformacion.es/?a=813128 &i=122#!
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La incorporacion de Montilla a AEMO habia sido solicitada por las almazaras y cooperativas de
Montilla, "un sector el oleicola que a nivel econdmico triplica las cantidades con respecto al
vitivinicola, tanto en contrataciones como en ventas", ha indicado el concejal delegado de
Promocion Econdmica, Manuel Carmona.

Carmona ha sefialado que la incorporacion a AEMO "traera consigo multiples ventajas y beneficios
para las empresas montillanas dedicadas al sector oleicola". Asi, se ha referido a la formacion que
recibiran estas empresas, "que vendrd a mejorar la competitividad" del producto elaborado en
Montilla. A nivel promocional, ya que AEMO cuenta con 130 socios a nivel espafiol y ademas esta
incluida en la red europea, por lo que servira para dar un impulso promocional a los aceites
montillanos.

Ademas permitird contar con la red de catadores a nivel nacional que tiene AEMO, lo que vendra a
cubrir una servicio demandado por las cooperativas y almazaras. Los beneficios se extenderan a
nivel de asesoramiento técnico o la presencia en la revista 'Evoleum' que elabora un lista con los
100 mejores aceites.

"Al haber entrado Montilla en este colectivo nuestras empresas pueden beneficiarse de la
pertenencia al mismo, con lo que ayudamos a un sector vital para nuestra economia al vincular el
aceite producido en Montilla y su calidad con la marca Montilla", ha afirmado Carmona.

Los trabajos para la incorporacion de Montilla a AEMO comenzaron el pasado mes de diciembre
cuando se mantuvo una reunion entre representantes del Ayuntamiento, con el alcalde a la cabeza,
representantes de AEMO y de las almazaras y cooperativas montillanas que significo la puesta en
marcha del proceso que ha concluido con la aprobacion por el pleno de la incorporacion de
Montilla a esta asociacion.

Los responsables municipales han sefialado que la cuota anual sera de 1.100 euros, "una cantidad
minima para los beneficios que aportara tanto a Montilla como a las almazaras y cooperativas la
pertenencia a la Asociacion Espafiola de Municipios del Olivo".

https://andaluciainformacion.es/?a=813128 &i=122#!
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Oro Bailén alcanza la cima en la cuarta
edicion de EVOOLEUM Awards

Miércoles 27 de marzo de 2019

Tras varios afios rozando el cielo, Oro Bailén Picual 1o ha conseguido: mejor AOVE del
mundo (EVOOLEUM 2019 ABSOLUTE BEST) en la cuarta ediciéon de los Premios
Internacionales a la Calidad del Aceite de Oliva Virgen Extra EVOOLEUM Awards,
promovidos por Grupo Editorial Mercacei y AEMO. Una vez mas, Espafa exhibe su
poderio al situar a ocho virgenes extra en el EVOOLEUM TOP10, con la variedad picual
como gran protagonista.

Instalado entre los cinco mejores AOVEs del mundo desde la primera edicion del
certamen, el concurso EVOOLEUM Awards 2019 -celebrado los pasados 8 y 9 de marzo
en Cordoba- ha coronado a Oro Bailén Picual(Aceites Oro Bailén Galgén 99, S.L.U.)
como el mejor aceite de oliva virgen extra del mundo a juicio del

, compuesto por 22
de los mejores catadores del mundo provenientes de Espafia, Italia, Grecia, Alemania,
Portugal, Israel, Argentina o Japon.

Los resultados del concurso, el selecto EVOOLEUM TOP100, se han conocido esta
mafana en el marco de la edicion 2019 de la World Olive Oil Exhibition (WOOE), el
Encuentro Mundial del Aceite de Oliva que cada afio congrega en Ifema Madrid a los
principales operadores del comercio internacional de aceites de oliva. En el acto, Juan A. y
Pandora Pefiamil, CEO de Grupo Editorial Mercacei y directora de la

respectivamente; y Jos¢ Maria Penco, director de
AEMO y del concurso EVOOLEUM Awards, desvelaron en medio de un ambiente de gran
expectacion el palmarés de la cuarta edicion de un concurso que ya se ha convertido en
toda una referencia en el panorama internacional por su absoluto rigor y fiabilidad, asi
como por el altisimo nivel de los AOVEs presentados.

https://www.mercacei.com/noticia/50557/actualidad/oro-bailen-alcanza-la-cima-en-la-
cuarta-edicion-de-evooleum-awards.html
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Mas de 600 muestras han concurrido a la cuarta edicion de EVOOLEUM Awards -un 15%
mas que en la anterior-, que ha contado con la participacion de zumos procedentes de
Espana, Italia, Portugal, Grecia, Francia, Croacia, Eslovenia, Turquia, Israel, Marruecos,
Chile, Jordania, Arabia Saudi, Sudafrica, Tunez, Estados Unidos, Malta, Alemania o Japén
—una de las novedades de este afio-.

Con la misma puntuacién que el ganador (95), Valdenvero Hojiblanca, de 1a Sociedad
Cooperativa Olivarera de Valdepenas (Colival), se ha aupado al segundo lugar del podio,
completado por El Santuario de Magina (94 puntos), de la S.C.A. San Isidro Labrador. El
resto del TOP10, de claro dominio espafiol, esta formado por A/maoliva Bio (Almazaras de
la Subbética, S.C.A.), Origini (Oliocru, S.R.L.), Don Gioacchino (Azienda Agricola
Sabino Leone), Fuente Ribera (Manuel Molina Mufioz e Hijos, S.L.), Maquiz

Picual (Aceites de Maquiz, S.L.), Puerta de las Villas (S.C.A. San Vicente de Mogon)

y Cladivm (Aceite Aroden Hispania, S.L.). En total, ocho AOVEs espafoles y dos
italianos; una hegemonia que se refleja en el TOP100 de EVOOLEUM Awards, con nada
menos que 81 representantes espafioles, 12 italianos, 4 portugueses, 2 croatas y 1 esloveno.
Europa, al poder.

Triunfadores por categorias

En el resto de categorias, Oro Bailén Picual, con seis galardones, figura como el gran
triunfador al proclamarse también Mejor Monovarietal, Mejor Frutado Verde, Mejor de
Espaia y Mejor Picual -45 de los 100 mejores virgenes extra del mundo son
monovarietales de picual o coupages que llevan esta variedad-. Almaoliva Bio, por su
parte, se alza con tres trofeos al sumar al cuarto puesto del EVOOLEUM TOP10 los
correspondientes al Mejor Coupage y Mejores 3 de Produccion Ecolégica -clasificacion
que completan LivesOlives Bio, de Sanchez Fernandez de Rute, S.L.; y Ortice Riserva, de
Tenuta Romano, S.R.L.-; al igual que sucede con dos excelentes zumos italianos, el
monovarietal de casaliva Origini, que a su quinto puesto en el TOP10 afiade sus galardones
como Mejor Mezcla de Verde-Maduro y Mejor de Italia; y Don Gioacchino (sexto lugar en
EVOOLEUM TOP10, Mejor DOP Italia y Mejor Coratina).

Con dos trofeos aparecen Valdenvero Hojiblanca (segundo en EVOOLEUM TOPI10 y
Mejor Hojiblanca); El Santuario de Magina (tercero en EVOOLEUM TOP10 y Mejor
DOP de Espana); Sierra Oliva, de Aceites Vadolivo, S.L. (Mejor Frutado Maduro y Mejor
Arbequina); y una de las novedades de esta edicion, Olea Capris, de Olea Capris Z.0.0.
(Mejor DOP Eslovenia y Mejor de Eslovenia).

Finalmente, con un galardon -al margen del EVOOLEUM TOP10- figuran Brist Premium
Sta. Margherita, de Brist D.0O.0O. (Megjor de Croacia); Cabego das Nogueiras Premium, de
SAOV-Sociedade Agricola Ouro Vegetal, S.A. (Mejor de Portugal); Oleum Hispania, de
Molino Virgen de Fatima, S.L. (Mejor Pajarera); Az-Azeytun, de Comercial Az-Azeytun
XCIII, S.L. (Mejor Empeltre); Villa Magra Grand Cru, de Frantoio Franci, S.R.L. (Mejor
Frantoio); Artajo 10 Koroneiki, de Aceite Artajo-S. Agroebro, S.L. (Mejor

Koroneiki); Mueloliva Picuda, de Muela-Olives, S.L. (Mejor Picuda); Guidaroli Sierra de

https://www.mercacei.com/noticia/50557/actualidad/oro-bailen-alcanza-la-cima-en-la-
cuarta-edicion-de-evooleum-awards.html
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Cazorla, de Aceites Vadolivo, S.L. (Mejor Royal); y Vieiru Ecologico DOP Gata-Hurdes,
de Almazara As Pontis-Agropecuaria Carrasco, S.L. (Mejor Manzanilla Cacerena).

Como es habitual, los 100 mejores AOVEs del mundo segun los EVOOLEUM Awards
figuraran en la proxima edicion de la

-de periodicidad anual y editada en inglés y castellano, y disponible también en
una apppara 10S y Android- mediante una completa ficha informativa que incluye su
procedencia, caracteristicas, variedades de aceituna, tipo de olivar, actividades de
oleoturismo, certificados Kosher y Halal, etc.-, acompainiada de una imagen de su envase,
puntuacion, ficha de cata y maridaje.

https://www.mercacei.com/noticia/50557/actualidad/oro-bailen-alcanza-la-cima-en-la-
cuarta-edicion-de-evooleum-awards.html
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EVOOLEUM Packaging Awards abre una convocatoria
extraordinaria para elegir a los AOVEs mas bellos del mundo

Por primera vez desde que se organizan los EVOOLEUM Awards, los Premios Internacionales a la Calidad del AOVE, los
organizadores de esta competicién -AEMO y Grupo Editorial Mercacei- abren una convocatoria extraordinaria para
participar en los EVOOLEUM Packaging Awards. 5i bien todos los AQOVEs incritos en los EVOOLEUM Awards 2019 ya
participan autométicamente en este concurso de packaging, esta segunda convocatoria -cuyo plazo de Inscripcién y re-
cepclén de muestras finaliza el 26 de abril- supone una oportunidad para todos aquellos productores que deseen inscri-
birse solamente en este apartado. ;Tienes el packaging de AOVE més bello del mundo? Este es tu concurso.

Ademds de premiar a los 100 mejores acek
tes de ollva virganes extra del planeta, &l
Concurss Intermacional EVOCLEUM Awards
no es ajeno a una realidad gue ha exper-
mentadn una auténtica revoluddn creativa
en los iltimas afos: [a referida al packaging,
es dadir, 2 presamtacion vy cuidzdo diseno de
los erwvases que contlenen el precado ora I
quido. De ahi que los Premios al Mejor Pac-
kaging de ACVE -toda una novedad en un
Concurse de estas caracteristicas- reconoz:
can a los mejores disenos en las categorias
de Mejor Disefio AOVE Premium, Mejor Di
zefio Innovadaor vy Mejor Disefia Gama Retail.

Dabido a 1a alta demanda, por parte de los
productores de toda el mundo, de crear un
apartado especial para este concursa, los or-
ganizadores de EVOCQLEUM han decidida
abrir una convocatona extraordinaria para les
EVOOLEUM Packaging Awards. “Muchas pro-
ductores deseaban participar en e5la catego
riz, pero ne podian hacerlo debido 2 algunos
de los requisites de las bases de EVOOLEUM,
como &l volumen minime de producddn, por
ejermpla”, ha destacado Juan A Pefiamil, di-
rector de la Guia EVOOLEUM, guien ha querido
resaltar gue con esta accion “pretendemas
ayudar a todos los productores que invierten
en su imagen de marca y cuidan su producio
apromacicnario por todo el munda'

SISTEMA TODOLIVO OLIVAR EN SETO & El 100% de tu

o al

S.L. - Telf, 857 42 17 40 - C/ Ingeniero Tormoja y Miret, par
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Un jurado dnico

El jurado de los EVOOLEUM Packaging
Awards -seleccionado sspecificaments para
estos premios- estd formada por destacadas
personalidades del mundo de la mada, & di-
sefioy la comunicacidn,

La fotograta espafiola con mayor proyec
cidn a nivel mundial y Fremio Nacional de Fo-
tografis, Isabel Mufioz; el afamada disefia-
dor de moda Angel Schlesser; el chef y res-
taurador Javier Bonet, creadar de espacios
de referenda en Madrd coma Sala de Dec-
piece; la directora de estilisma y responsable
de comunicacién Ana Lopez de Letona; la in-
fluencer y relaciones piblicas Cayetana Vela,
creadora de LuxuryComm, la primera em-
presa de lujo digital de Espafiz, v del blog

mas rventable ALe %

— —prris

e can
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Miss & Chic; la periodista y blogger Teresa de
la Cierva, miembro de la Real Academia de
Castronomia; v la reconocida galerista ma-
drilefia Blarca Berlin conforman este jurado
de caracter abiertamente multidisciplinar
reconoode prestigio en cada una de sus 3re-
as de actuacion, con el talento v Iz dreativi-

dard coma nexo cormrn,

Un espacio destacado enla Guia

Al igual gue el EVOC TOP100 redne a los 100
mejores aceites de oliva virgenes extra del
rmunda, todos los AOVEs premiades en los
Packaging EVOOLEUM Awards figurardn en
la edicifin 2020 de la Suiz EVOCLEUM Worid's
TOP 100 Extra Virgin Olive Ofls -editada en cas-
tellanc e inglés en papel v gpp- a través de
una completa ficha descriptiva & informativa
de cada uno de los zumos galardonados
acomparada de ung imagen del envase.

e trata de una Guia Unica en el mundo en
su categoria, de lz que s imprimen 10.000
gjernplares que se distribuyen a tado el seg-
menta restauracion v gourmet, asl como 2
fns importadores a nivel intemacional, Ask
misrmo, Mercace acude con ella, con estand
propic; @ todas las grandes ferlas gastronc-
micas de las principales capitales.

Todos los productores interesados pue-
den inscribirse en www.evooleumiom,

aceite VIRGEN EXTRA
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WOOE 2019: Internacionalizacion, catas
y mucho aceite de oliva

-8 octava edicitn de fa World Olive Oil Exhibition (WOOE), que se celebrard los préximos 27 v 28 de marzo en lfema (Madrid),

cOntard con un atractivo programa de conferenciasen el gue destarara la presencla de numerosos expertosinlernacionales.
Ademis, el primer diz del encuentro; a las 13 hora, se presantarin en primicia y =n exclusiva los 100 majores aceites de oliva
virgenesextra del munds seqin los resultados del Concurse Internacional EMOOLEUM Awards, v que tlgurardn enda proxinia Gufa

EVOOLELIN 2020
E——
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En cencreto, Joseph Profaci, director
general de la Asoclacidn Norteamericana
para el Aceite de Oliva (NAGOA, por sus si
glas en inglés); Alexandra Kicenik, cofun-
dadora de Extra Virgin Alliance; Simon Po-
ole, médico'y experto intermacional en'la
Dieta Mediterrénea; v Abdellatit Ghedirs,
director efecutive adel Conseja Olelcolz In-
ternacicnal (CO1), son algunos de los po
rentes de esta edicion.

Asly Alexandra Kicenik regresa a la Wo-
OE acompaiiada por Johnny Madge, co-
muricador v ciftico britanico de aceltes
afincado en italiz; v Malcolm Gllrnaur, int
portador y escritor britanico, para debatir
en “Ciienta, cata i conguista: coma comiui-
nicarla experiencia virgen extra”.

Par su parte, Abdellatif Ghedira hablard
de las difras actuales del sector y particips
ra en la presentacion del manual “La olivi-
culttira internacional: difusion histdrica,
andllsis estratégico. y vision descriptiva™;

MERCACEI SEMANAL '+ 2537 MARZD 2015

mientras que Joseph Profacl presentard
los resuitados del estudio de la MAQODA so-
bre los usos v costumbres del consumidor
estadounidense.

Asimisma, la Universidad de Yale (Esta-
dos Unidos] presentara el Instituto pars el
Aceite de Oliva de la Facultad de Salud Pu-
blica de la mano de dos de sus profesores,
Wasilis Vasiliou y Tassos Kyriakides.

Por otro lado, Felipe Medina, responsa-
ble de g Asociacion Espariola de Distribu-
ciones, Autoservicios y Supermercados
(Asedas); y Rafael Ansdn, presidents de la
Real Acadernia Espafiala de Castronomiz,
hablardn sobre la tendencia en el consu-
mo del aceite de oliva, las interacciones
con la distribucicn, s industria del proce:
sado alimentario y las preferencias gastro-
ndmicas del consumidor,

A 5U ver, intervendran en ecte ancuan-
tro el seoetaric general de la DOF Baena,
José ‘Manuel Baje, que hablara sobre “El

valor de lo marca: aceite con DOP™; v la co-
fundadora y directora técnica de la Escue-
la Superior de Aceite de Oliva, Susana Ro-
mera, gue abordars |a profesionalizacién

del sector olefcola.

También se celebrars la mesa redenda
“Consideraciones en torno al consumo de
aceite de oliva. £l papel de la industria con-
serverd, la restauracion y la sofisticocidn de
ustrario™, en la gue participaran el vicese-
cretario general de la Asociacidn Nacional
de Fabricantes de Conservas, Roberto Car-
los Alonso; el director comercial de Nial-
sen Espana, Pedro J. Domigues; y Alberto
Moya, empresario y propietario del restau-
rante Bogavante del Almirante de Madrid.

Adermds, en el marco de la presentacidn
de “El estade actual de la olivicultura, su-
perficie, oferta v demanda. Tendencias, re-
tosy estrategias de futuro" intervendran f
consultor estratégica Juan Vilar; Monji
Mzallemn, investigador en el Institut de L'O-



liviar; Antonio Guerreiro, Eurape Sales &
Global Sourcing Manager en Boundary
Bend Ltd.; Jorge Pereira, profesar de gend
tica de la Universidad de la Republica; v Sa-
mir Sayadi, investigador titular en &l Ifapa,
que hablardn sobre Europa, Asfa, Oceania,
América y Africa, respectivaments.

Asimismo, expertos comao José Alba y
Marino Uceda presentaran el manual sobre
“Elaboracitn de aceite de ofiva virgen de cali-
dad. Consideraciones desde la experfencia y
el conccimicnto”.

Resultados y cata de EVOOLEUM
La WOOE acogera un afio mas en primicia
13 presentacidn del TOP1oo de EVOO-
LEUM, s decir, los 100 mejares AOVEs del
munde que apareceran en la prixima Gufa
EVODLEUM 2020, Asimisma, al diz 28 2 las
100, José Maria Penco, director del con-
curso EVOOLEUM, dirlglrd una cata de al-
gunos de los virgenes extra elegidos en los
EVOOLEUM Best of Class Avwards,
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Catas

El programa de catas, realizars un recomrido
por los AUVEs de Extremadurs; las DOPs
Campo de Calatrava, Campo de Montiel y
Montes de Toledo; “Jaén Seleccidn 2019
Marruecos; Cordaba -con fa presenciz de
zumos de las DOPs Baena, Lucena, Monto-
ro-ddamuz y Priego- y Toledo.

Por su parte, el cocnero de A Horta 7
Obradeiro (5antiage de Compostela) llevara
a cabo un showcooking con AOVE y realizara
un recorrido gastrondmics, paisajistico y tu-

World Olive Ol ;_thﬁmr*
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ristico por los origenes de los virgenes extra
premiados por el Ministerio de Agrculturs,
Pesca y Alimentacion (MAPA),

Delicatessen with Olive Qil

Por otro lado, el jueves 27 de marzo a las
11.45 horas tendra lugar |a entrega de pre-
mios de la segunda edicion de Delficatessen
with Olive O, cuiyo objetivo es reconocer fa
calided de aguellos productos que utilizan
el aceite de olfva como ingredients.

Les ganadores han sido seleccionados de
entre medio centenar de muestras acepta-
das procedentas de Andalucla, Cantabria,
Comunidad Valenciana, Castillz-La Mancha,
Extremadura, Madridy Murda.

En l2 categoria aceite de oliva come in-
grediente principal han resultado premiia:
das Umbra esencla de basque, de la almaza-
ra Deartegas (Primer Premio); Perlas de AC-
VE, de Elayo {Segundo Premio); Caviar de
AOVE, de Olisierra (Segundo Premio); y Ja-
lea de AOVE con naranja, de Accite Move-
cientos (Tercer Pramio ),

En |la modalidad aceite de oliva como ire
grediente mejorante, se han otorgado
tdos primeras premios para la Crema unta-
ble de Cacan, Avellanas y Aceite de Oliva
Virgen Extra, de Sacesa Selecclén; y Oleo
cag, de Oleicola de Jaém; mientras que el
segundo premia ha sido para Patatas fri-
tas San Nicasio, de San Micasio; v el terce-
ra para la Mermelada con espirituling de la
Almazara Molero Mazas,

En l2 categoria aceite de oliva como ele
mente de conservacian, el jurado complesto
por parte del equipo organizador de 1z World

v
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Analisis de la situacion de los precios del
aceite de oliva: causas, soluciones y previsiones

Para analizar los bajos precios en el mercado del aceite de oliva, en Mercacei hemos recabado la opinién de algunos
productores, expertos y operadores del sector con el fin de abordar las causas y posibles soluciones a esta situacién.

Para ello, les hemos preguntado:

1. ;A qué se debe |a situacién actual de precios en origen en Espafia?
2. ;Como se podria revertir esta situacién? sExiste realmente un problema estructural en el sector para que se

produzcan estas oscilaciones de precios entre campafias?
3. Qué crees que ocurrird en los préximos meses?

Alvaro Olavarria, director
gerente de Oleoestepa
1. Se debe a varias ra-
zones. Far un lado, se
han producido tensio-
nes an varos frentes gue
han desencadenado mucho
desorden en la oferta. Por otro lada, los da-
tos de produccidn en Espafna hasta febrero
han side supenores a las estimaciones v afe-
ros oficiales realizados y apuntan 2 un proba-
ble nueva récard. Espafia acapara este afio
mas del 65% del total de disponiblilidades
mundiales de aceite de cliva, lo que nas lle-
vard a un stock de enlace mundial normal
pera concentrado todo en nuestro pals,
frente al reparto de otros afios entre varios
paises productores.

2. A corto plazo solo |a dimatologia pue-
de revertir esta situatidn y a medio plazo
s posible con una organizacion de la ofer-
ta. Hasta hoy no tenemos un problema es-
tructural. La volatilidad de los precios en
las materias primas es directamente pro-
porcional a la comuoditizadidn y pérdida de
valor. Debemos tomar nota de gue hay
mas volatilidad en un lampante que en un
virgen extra.

3. Los prosimos meses son normalmente
tos mejores v superaremos la cifra exportada
de 1.100.000 toneladas de la campana
201314 También el consumo nacional, gue
CrEcE @ un 2,7%, recuperard parte de lo perdi-
do en anos anteriores. Los ADVEs escasean
este afto y se mantendra &l actual diferendal
de precios de mds de 600 euros/t. con el pre-
cia del lampante. En nuestras manos esta
detenderlos,
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José Maria Penco, di-
rector de la Asocia-
cidn Espaiola de
Municipios del Oli-
vo (AEMO)

1. La campana en Es-

pafia toca 2 su fincen una pro-
duccidn cercana al récord, o gue unido a la
necesldad de hacer caja para afrontar gastos
por parte de los agricultores provoca que la
oterta sea importante y se concentre en es-
tas semanas, y siendo asi los compradores
& BACUSNTIan en una posicion comeda,
vigndalas venir v “esperando™ hacer sus
aperaciones a precios bajos. Sin embargo, la
baja produccidn en &l résto de paises hace
que la campafia sea equilibrada v por tanto
ro hay razones objetivas para un derrumbe
de precios tan impartante y acelerado como
el gue se esta producienda.

2 A corto plazo la Unica manera de re-
vertir [a situacion es no vender por debajo
de costes. A medio plazo deberia imple
mentarse |2 autorrepulacidn dal sector a
través de |a Interprofesional, 2sl como fa
activacion del almacenamiento privade,
pero con precios actualizados a la realidad.
A largo plazo la dnlca solucidn es ampliar
mercadas exteriores y que logremas au-
mentar la demanda.

5. Tode dependera de [a climatologia. De
momenta, los dltimos meses estan siando
secns en Espafia y, por tanto, sise confirma
la falta de precipitaciones el pracio se recu-
perera; sin embargp, < la primavera ez hi-
meda v las condiciones de la floracidn son
favorables serd dificil recuperar precios a

corto plazo.

Juan Vilar Hermandez,
analista oleicola in-
termacional, CED de
Juan Vilar Consulto-
res Estratégicos y

profesor permanente
delalWlAa

1. Los condicionantes que han motivado
esta caida de predos han sido varios, En pri-
mer tEming, existia en ias almazaras un ee-
vado stock gue se habia mantenido esperar-
do una subida de precios, y el comienzo de la
campana precipitd la salida de estos aceites
aimacenados, Otre factor es la constricdon
del consumo vy, por ditirmo, e elevado stock
intemnacional con el que se comenzd la cam-
pana, unido al elevado en la actual tempora-
da, han manifestade unas expeclativas de
oferta gue superan a las del consumo futuro,

2. La promecidn del producto para un po-
tenclal incremento de la demandsa, ante una
caida del consumg intemo en los principales
mercados maduros (Espaiia, Italia, Greda,
Portugal, Tunez y Jordania), v estabilizacidn
enmercados como el de Estados Unidos. Y a
través de estrategias encaminadas al incre-
mento de renta del sector en origen, mejo-
randa los predios y optimizando los costes,

3. Lo mas adecuado sera optar, cuanto
antes y de forma urgente, por incentivar &l
incremento de la demanda de forma dirigida
y coordinada.

Jests Cuervas, CEQ de
Jesis Cuervas, Aceites
y Derivados

1. La cosechaen Es-

pafa es muy importan-



te, mayor de o esperado. Una vez resual-
tas las dudas generadas al principio de la
recoleccidn (rendimientos, acierto del afo-
ro...), los precios se han ido acoplando a
los niveles Rabituales para afios con exce-
dentes elevados, a pesar de la mala pro-
duccidn en atros paises.

2. En mi apinidn es un problema estructus
ral mientras el productor no asuma, sin regie
lacidin piihlica, el almacenamiento de exce-
dentes de campafias largas para venderios
en campafias cortas.

3. Creo que el mercado estd en niveles muy
bajos de precios, asi que s dificil esperar
grandes disminutiones a partir de ahora, No
obstante, la falta de lluvias, en el caso de con
tinuar, podria provocar un cambio de tenden-
tia y una moderads subida de los precios.

Luigi Caricato, director de
Qlia Officina

1. Los precios del acejte

en Italia, aungue son mas

elevados gue en otros paises

praductares, no satisfacen a
los operadores, especialmente z la parte
agricola, que es la mds sauificada. A pesar
de la baja produccidn, los predios, en lugar
de subir, se mantuvieran como estaban, co-
mo siempre. Esta situacidn es andmala y se
debe en parte a la tendencla a mantener el
aceite de oliva de la campafia anterdor como
reserva para necesidades futuras, dado que
se osperaba un afio negativo.
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2. En Itelia todos los problemas son es-
tructirales v es complicado encontrar una
solucidn. La cadena de suministro italiana
estd muy dividida v fragmentada, con tem
bles v agotadoras luchas internas. El hecho
de gue no seamos autosuticientes es un
gran problema; (talia sufre fuertes fluctua
clones de precios desde Espafa, con el re
sultado de que el consumidor permanece
desorientado.

3. Lo gue sucedera en los proximos me-
525 No 5@ sabe, seguramante la situacion no
cambie mucho, porgque cada afo e fendme-
no de los precios vuelve a ser el mismo. &l
problema real e impartante es que los con:
sumnidares no estan dispuestos a gastar o-
fras altas en el aceite de oliva virgen extra.
Falta una cultura de producto y la compra
predominante es solo a partir del precia
mas barato. La solucidn, tal vez, podria saer
la creacidn de una "Balsa" gestionada fuers
de los principales paises productores y des-
tinada a aumentar las cotizaciones dela ma-

Termaobaticoen

Caldora de Blamasa

it

teria prima, que ya que & aplica con éxito
en oiros sectores, coma el del café, donde
sa registra el credmienta del consurmo y un
aumente sustancial de los precios de la ma-

teria prima.

Rafael Gutierrez, direc-
tor de Operaciones da
Graneles de Deoop

1.- A un incrameanto en
la produccidn en Espaiia res-
pecta al afio pasado de mds de un 30% gue
nos llevara a rondar el récord histdrico de
produccion. El aumento y generalizacion de
las ventas individuslizadas de los agriculto-
res ha provocado que esta oferta se incre-
mente frenta 3 una demanda concentrada,
gue en algunos momentos genera bruscas
caidas de precins.

2.- Esta claro que hay que aumentar el con-
sumo y ser competitivos en toda la cadena
de valor. Ademids, &5 necesara la concentra-
cidin de la oferta, que es una solucicn estruc-
tural para momentos de este tipo.

5~ lodo va a deperder de |as lluvias de
primavera, Tenamaos que plantearnes solu-
cionar el problema desde ¢l sector, inde-
pendientemente de las ayudas que se pue-

dan conseguir desde fuecra
para pallarla.

Francisca Serrang,
presidente de Alma-
zaras de la Subbética
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Precios

1. El exceso de produccian de aceite ha s
do el desencadenante de la caida de predios
en la actual campana.

2. La dnica forma de revertir esta situacion
es fomentando e incrementando el consu-
ma, tanto interno como externo, de aceite
de oliva.

3. Si se gestiona bien |z produccion de acek
e 52 podra mejorar la situadion. La evolucidn
futura de los precos va a depender de la di-

matologia durante la proxima primavera.

Luis Miguel Algar, director
de Compras de Decleo

1. Desde los meses de
febrero y marzo del afio
pasado, con las luvias, los
precios han ido descendien-

do v desde entonces hemos tenido
un mercado poco operativo. Los mercados
poco dinamicos debilitan los precios,

2. La situacidn ahora es complicada y la
gesticin que se haga de la oferta es impaor-
tante. Hay disponibilidad de aceite sufi-
ciente y |as salidas, por buenas que s=an
en meses futuros, van a dejar un enlace
amplic. La estrategia de venta a pérdidas
tiene grandes riesgos, unc de ellos es el
nulo valor que sporta & la categoria, No
hay una regulacidn, se obedece a la ofer
ta v demanda, lo que provoca gue &n
mercados al alza, de carencia, puedas
vender cada vez mds caro {aungue tam-
bién colapsa, come hemoes podide ver),
pero en situadiones de este tipo ¢l suclo
de precio no-esta definido: Es una reali-
dad que la gestidn de venta en los merca-
dos al alza es mads sencilla, pere cuando
estos bajan, es donde realmente hay que
definir una estrategia v gestionaria.

3. Desgraciada o afortunadamente, al-
gunas de las variables que mas inciden en
2l precio del aceite de oliva son aquellas
gue no se pueden controlar, come fa ¢li
matologia. Entiendo gue el mercado ha
descontade precios va, por lo que pode-
mos continuar en esta linea, con ligeras
variaciones, en funcién de que se active o
na la demanda. Es diflcil, pera ahora es
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mamente de mantener la calma, gueda
afie tedavia para negociar tanto ervla verr
& como en la compra.

Un ejemplo de
confianza, garantia
y alta rentabilidad
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Eduardo Valverde, gerente
| . de 5CA San Sebastién
. (Condede Benalda)

1. El problema de la
caida fulminante de

precios se debe a la conr

figuracidn del sector oleicola
espanol, muchisimes produciende granel y
pocos operando come envasadoresicomer-
cializadores. En cuanto hay algo mis de ofer
ta que demanda, s tiende a proyeclar la
imagen de caida de precios y por repeticion
en 2l tempeo acaba pasando v establediendo
miovimizntos automaticos.

2. La solucién pasa por asumir que |as fe-
chzs y previsiones de consuma condiclonan
la produccidn v la oferta de la misma. Necesi-
Larmos mas vocacion comercizlizadora (mun
dial) ¥y menos sentido productor. Hay que
ajustar la oferta 2 la demanda y es responsa-
bilidad de |3 produccdn gue asta saa eficien-
te, y retirar excedentss.

3. De cara a los proxdmos meses, contando
con tipos de interds bajos, el preco depen-
derd de las expectativas de cosecha, 2n defi-
nitiva, del agua que calga.

Maura Meloni, director
de CEQ Italia

1. La prasencia de

un volumen de pro-

ducto indiferanciada

en situaciones de estan-

camiento del mercado puede desencade-
nar faciimente una calda de los precios: El
fendmeno debe estudiarse en profundi-
dad para comprender realmente que tipos
de compafilas operan en esta situacidn y
con gué ldgice, tante en ¢l lado de la ofer-
ta como en el de la demanda, para evaluar
st los operadores capaces de manajar gran-
des voldmeneas pueden beneficiarse de un
dumping prolongado para neutralizar cam-
petidores; o se trata de un fendmeno mas
estructural con un mercado de praductos
bdsicos que estd comenzando 2 compatir
solo en precio y, por lo tante, en eficlencla
de costes.

2. Es necesario trabajar en el lado de la
demanda, en la cultura del products, en
su conocimiento, en el valor percibida,
promoviendo una segmentacion de con-
sumidores comelacionada con 135 caracte-
risticas, usos y elementos distintivos de
los ACVEs. El problema también tiene un
compongnte estructural relacionado con
la necesidad de vender el producta lo an-
tes posible para recuperar un afio de In-
versiones, a lo quese une un componenta
especulativo. También echo en faltz el ha-
bito de firmar contratos a largo plazo que
podrian crear una mayor estabilidad de
precias y distribulr riesgos entre |a cadena
de suministra.

3. Bl mercado ya ha alcanzado un nivel de
precios minimos.

Duccio Morozzo della
Rocca, director de The
Olive Bureau

“Es una verglenza
que el precio del acei
te pueda estar tan bajo.
Yo cren que existe una falta de eqguilibric
entre quien produce y quien envasa. En
los préwimos meses no cambiard mucho el
precia v me pregunta que ocurrira can la
prdxima temporada, ;Tendremos una pro-
dueccidn abundanze? Sino encontramos un
halance sostenible en toda la cadena del
aceite sera imposinle aguantar esta situa-

citn durarmte muchos anas mas''.



